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簡介 

零售業銷售額調查的統計對象為在澳門經營零售業務的場所。調查每季抽

取一定數量的有營運場所作樣本，以收集本澳零售行業的銷售資料和經營者的

意見。樣本場所的資料經推算後得出當季整體零售業銷售總額和經營意見，並

計算銷售價值指數和銷貨量指數。 

調查說明 

零售業銷售額調查以場所為統計單位，場所名單是源自統計暨普查局的經

濟單位檔案，並輔以財政局的資料而成，每季樣本約 800間。樣本透過分層隨
機抽樣法選取，而分層是按行業分類及在職員工數目而定。對於在職員工為 20
人或以上的場所，以及分層內場所數目較少的情況下，會對相關場所進行全面

統計。 

如同一企業有一間以上經營相同行業的場所，則該等場所會被組合成一個

多場所(ME)的統計單位，而每個 ME只需填寫一份問卷。 

調查每季進行；透過電子問卷、郵寄問卷、電話訪問和傳真等方式向受訪對

象收集銷售資料和經營意見。與每月景氣調查重疊的樣本，會直接從該調查的資

料庫擷取有關季度的銷售資料。 

統計結果推算 

銷售額和經營者意見 

統計結果的推算是按照相關抽樣方法訂定，如下：  

1. 零售業變量 y總值的估計 

 ∑∑
= =

×=
4

1 1

ˆ
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i
hjihjj

hj

ywY  

 j 某零售業 
 h 在職員工數目組別： 

h=1代表在職員工少於 5人的組別 
h=2代表在職員工為 5至 9 人的組別 
h=3 代表在職員工為 10至 19人的組別 
h=4代表在職員為 20人及以上的組別 
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 i 樣本中某間場所 
 yhji 樣本中某間場所 y變量的值 

 
hj

hj
hj n

N
w =  (對於全面調查的分層，whj = 1) 

 nhj 某個分層的場所樣本數目 
 Nhj 某個分層的場所總數 
 

2. 零售業參數 jŶ 的方差估計值 
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 fhj  抽樣比率 (
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 shj  變量 y的標準誤差 
 
3. 某個零售活動意見 r的百分比 
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 i 樣本中某間場所 
 nhj   某個分層的場所樣本數目  (h=在職員工數目組別； j=某零售業) 

Nhj 某個分層的場所總數 

 
hj

hj
hji n

N
w =   某個零售活動及某在職員工人數分層中場所的比重 

 
)(r

hjiR    1: 表示場所有選取答案   0: 表示場所沒有答案 

銷貨量及價值指數 

兩項指數均採用拉斯佩爾指數(Laspeyres Index)計算，而編製銷貨量指數
所使用的平減指數，是現行綜合消費物價指數(基期為 2013年 10月至 2014年
9月)的相關商品指數所組成。基於在部分零售行業(如鐘錶及珠寶、成人服裝、
皮具和中式食品手信)旅客的消費佔有一定比重，所以這些行業的平減指數，
除應用綜合消費物價指數的相關商品指數外，還結合了旅遊物價指數的相關商

品指數。統計暨普查局自 2017年第 2季開始公布以 2015年 4月至 2016年 3
月為新基期的零售業銷貨量指數及銷售價值指數。 

no Comércio a Retalho - Suplemento Technical Note
Inquérito ao Volume de Negócios Retail Sales Survey
零售業銷售額調查 說明

6



  

 

銷貨量及價值指數的權數是根據各零售行業在 2015年 4月至 2016年 3月
的銷售額佔銷售總額的比重。隨著本地居民及旅客消費增加，鐘錶及珠寶、成

人服裝、皮具和百貨的權數與上一個基期比較有明顯上升，上述四個行業在銷

貨量及價值指數中均佔有較大的比重，而家用燃料、汽車、車用燃料和超級市

場貨品的權數較上一個基期則有所下降。各零售行業權數為： 

 

零售行業 2008=100 4/2015-3/2016=100 

總權數 100.00 100.00 

汽車 8.36 5.47 

電單車、其零件及配件 1.11 0.47 

車用燃料 4.48 2.01 

超級市場貨品 8.98 7.34 

百貨商品 12.23 14.78 

家禽、凍肉及燒臘 0.55 0.47 

海味 0.51 0.48 

中式食品手信 1.37 1.44 

藥房貨品 2.83 3.16 

化妝品及衛生用品 3.09 4.04 

成人服裝 8.60 11.80 

鞋類 1.62 1.95 

皮具 6.91 9.99 

家庭電器 2.52 2.33 

傢具及照明用品 0.56 0.33 

鐘錶及珠寶 18.59 21.80 

家用燃料 3.89 0.94 

通訊設備 3.05 2.60 

其他 10.75 8.60 
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季度零售業銷貨量指數和銷售價值指數 

 基期後首季 t零售業 i的銷貨量指數 
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 季度 t+1的零售業 i的銷貨量指數 
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 基期後首季 t零售業 i的銷售價值指數 
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 季度 t+1零售業 i的銷售價值指數 
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itQI ,   時期(t)零售業 i的零售業銷貨量指數 

 itQI ,1+  時期(t+1)零售業 i的零售業銷貨量指數 

1+tQI   時期(t+1)的零售業銷貨量指數 

 itio QP ,,  基期(o)零售業 i的不變價格銷售額 

 itio QP ,1, +  時期(t+1)零售業 i的不變價格銷售額 

 ioio QP ,,  基期(o)零售業 i的當年價格銷售額 

itVI ,   時期(t)零售業 i的零售業銷售價值指數 

 itVI ,1+  時期(t+1)零售業 i的零售業銷售價值指數 

1+tVI   時期(t+1)的零售業銷售價值指數  

itit QP ,,  時期(t)零售業 i的當年價格銷售額 

 itit QP ,1,1 ++  時期(t+1)零售業 i的當年價格銷售額 

iW   零售業 i的權數 

不同基期指數的銜接 

為使 2008 年為基期(舊基期) 的零售業銷售價值指數和銷貨量指數能與
2015年 4月至 2016年 3月為基期(新基期)的作比較，可將舊基期指數乘以轉換
因子；轉換因子是 2017年第 1季新舊基期指數的比率。 

例如： 

銷售價值指數和銷貨量指數的轉換因子為： 

 
2017年第 1季指數值 

轉換因子 
2008=100 4/2015-3/2016=100 

a b c = b / a 
銷售價值指數 340.32 110.59 0.32496 

銷貨量指數 277.62 113.99 0.41060 

將指數乘以相應的轉換因子，可以把 2008為基期的 2015年第 1季銷售價值
指數(343.98)和銷貨量指數(273.56)換算成新基期(2015年 4月至 2016年 3月)的指
數。 

 

2015年第 1季 
指數值 轉換因子 

2015年第 1季 
指數值 

2008=100 4/2015-3/2016=100 
a b c = a x b 

銷售價值指數 343.98 0.32496 111.78 

銷貨量指數 273.56 0.41060 112.32 

指數的變動率不會因換算基期而改變；另外，指數在相同的基期下方可作比

較。 
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詞彙解釋 

場所 

在單一地點單獨地或主要從事一項經濟活動的經濟單位。 

 
在職員工 

指截至參考期的最後一個工作日在場所內擔任全職工作之人士：除了有薪

酬員工外，包括無薪酬的在職東主、在職股東及家屬幫工，亦包括因疾病、

假期或其他原因而缺勤的人士，但不包括兼職或已缺勤且復工時間未能確

定的人士。 

 
銷售額 

指場所在參考期內出售貨物的銷售總額，亦包括提供服務的收益，且不論貨

物是以現金或記賬形式出售。若場所同時提供分期付款購物服務，銷售額應

為貨物成交時的總值。於參考期前以記賬或分期付款形式售出貨物而在本期

收取之款項，則不包括在本期銷售額內。 

 
銷貨量 

場所在參考期內售出貨物的數量。 

 
銷貨量指數 

量度剔除價格因素的貨物銷售量變動的指標，基期(2015年 4月至 2016年 3
月)的平均銷貨量指數被定為 100，指數採用拉斯佩爾指數(Laspeyres Index)
計算。 

 
銷售價值指數 

量度零售業場所類別的銷售價值變動的指標，基期(2015年 4月至 2016年 3
月)的平均銷售價值指數被定為 100，指數採用拉斯佩爾指數(Laspeyres Index)
計算。 

 
平減指數 

由綜合消費物價指數及旅客消費物價指數中的相關商品指數組成。 
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Introdução 
O objecto estatístico do Inquérito ao Volume de Negócios no Comércio a Retalho abrange 

os estabelecimentos que exploram as actividades do comércio a retalho em Macau. 
Seleccionam-se trimestralmente como amostra deste inquérito uma determinada quantidade de 
estabelecimentos em actividade, a fim de recolher as respectivas informações de vendas em 
Macau, assim como as opiniões dos respectivos operadores. Após o apuramento dos dados 
recolhidos, obtêm-se a informação do volume total de negócios e as opiniões sobre a exploração 
dos mesmos estabelecimentos, calculando-se o índice do valor de vendas e o índice do volume 
de vendas.  

Notas explicativas 
Os estabelecimentos que constituem a amostra do Inquérito ao Volume de Negócios no 

Comércio a Retalho, totalizam cerca de 800 unidades estatísticas de observação em cada 
trimestre. A lista dos estabelecimentos é proveniente dos registos existentes no Ficheiro de 
Agentes Económicos (FAE) da Direcção dos Serviços de Estatística e Censos (DSEC) e 
complementada por informações fornecidas pela Direcção dos Serviços de Finanças. A 
selecção da amostra segue os métodos estratificado e aleatório, correspondendo os estratos aos 
ramos de actividade económica e ao número de pessoas ao serviço. Nos casos de 
estabelecimentos com 20 ou mais pessoas ao serviço e de um número reduzido de 
estabelecimentos para determinada actividade económica, os mesmos são sujeitos a uma 
enumeração exaustiva. 

Se uma empresa agrupa vários estabelecimentos que exercem a mesma actividade, estes 
são considerados como uma unidade estatística de observação “multi-estabelecimentos” (ME). 
Cada ME preenche apenas um questionário.   

Efectua-se mensalmente o inquérito, recolhendo-se os dados sobre as vendas e a 
actividade de exploração junto dos estabelecimentos inquiridos, através de questionário 
electrónico, questionário enviado por via postal ou por fax, bem como entrevistas telefónicas. 
Nos casos em que as unidades de observação da amostra são idênticas às do inquérito de 
conjuntura mensal, as respectivas informações de vendas trimestrais são retiradas directamente 
do inquérito em causa.  

Inferência estatística 
Volume de negócios e opiniões dos operadores dos estabelecimentos  

A inferência estatística dos resultados baseia-se no seguinte método de selecção da 
amostra: 

1) Estimar o valor total, da variável y, num ramo de actividade do comércio a retalho: 

∑∑
= =

×=
4

1 1

ˆ
h

n

i
hjihjj

hj

ywY  

 

j : determinado ramo de actividade do comércio a retalho 

h : escalão de pessoas ao serviço 

h=1 representa o grupo de pessoas ao serviço inferior a 5 elementos  
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h=2 representa o grupo de 5-9 pessoas ao serviço 

h=3 representa o grupo de 10-19 pessoas ao serviço  

h=4 representa o grupo de pessoas ao serviço igual ou superior a 20 elementos  

i : determinado estabelecimento da amostra 

yhji : valor da variável y, observado num determinado estabelecimento  

whj 
hj

hj

n
N

= ; (whj =1 , para estratos cuja inquirição foi exaustiva) 

nhj   : número de estabelecimentos da amostra num determinado estrato 

Nhj  : número total de estabelecimentos dum determinado estrato 

 

2) Variância estimada do parâmetro jŶ , num ramo de actividade do comércio a retalho 
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fhj  : fracção de amostragem (
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shj  : desvio padrão da variável y 

 

3) Percentagem de opiniões “r”, numa actividade do comércio a retalho 

100
4

1 1

)(
4

1 1)( ×=

∑∑

∑∑

= =

= =

h

n

i
hji

r
hji

h

n

i
hji

r
j hj

hj

w

Rw
P  

i : determinado estabelecimento da amostra 

nhj   : número de estabelecimentos da amostra num determinado estrato 

(h = escalão de pessoas ao serviço;  j = determinado ramo de actividade do comércio a 

retalho) 

Nhj  : número total de estabelecimentos dum determinado estrato 

hj

hj
hji n

N
w = ; (peso dos estabelecimentos dum determinado estrato do comércio a retalho e 

número de pessoas ao serviço) 

)(r
hjiR    1: tem resposta   0: não tem resposta 
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Índices do volume e do valor de vendas 

Estes dois índices são calculados através da utilização do índice de Laspeyres. Quanto ao 
índice de deflator utilizado para a compilação do índice de vendas, é composto pelos 
respectivos índices de bens, constantes no Índice de Preços no Consumidor Geral (IPC Geral) 
(com o período base de Outubro de 2013 a Setembro de 2014). Devido à proporção ocupada 
pela despesa dos visitantes em alguns estabelecimentos do comércio a retalho (tais como: 
relógios e joalharia, vestuário para adultos, artigos de couro e alimentos/doces chineses), o 
índice de deflator destes estabelecimentos é composto ainda pelo índice dos respectivos bens 
constantes no Índice de Preços Turísticos, para além de utilização do índice dos respectivos 
bens constantes no IPC Geral. A partir do segundo trimestre de 2017 a DSEC começou a 
divulgar o índice do volume de vendas e o índice do valor de vendas com o novo período base 
de Abril de 2015 a Março de 2016. 

As ponderações dos índices do volume e do valor de vendas são determinadas de acordo 
com a proporção do volume de negócios no volume total de negócios de cada tipo de comércio 
a retalho entre Abril de 2015 a Março de 2016. As ponderações de relógios e joalharia, 
vestuário para adultos, artigos de couro, bem como mercadorias de armazéns e quinquilharias, 
subiram significativamente em relação ao período base anterior, em virtude do aumento das 
despesas efectuadas pelos residentes e visitantes, pelo que os índices do volume de vendas e do 
valor de vendas dos quatro tipos de comércio a retalho acima referidos ocupam as proporções 
mais acentuadas. Por contraste, as ponderações de combustíveis para uso doméstico, 
automóveis, combustíveis para veículos a motor e mercadorias de supermercados desceram em 
relação ao período base anterior. As ponderações de cada tipo de comércio a retalho são as 
seguintes:  

Tipos de comércio a retalho 2008=100 4/2015-3/2016=100 
Total 100,00 100,00 
Automóveis 8,36 5,47 
Motociclos e suas peças e acessórios 1,11 0,47 
Combustíveis para veículos a motor 4,48 2,01 
Mercadorias de supermercados 8,98 7,34 
Mercadorias de armazéns e quinquilharias 12,23 14,78 
Aves, carnes congeladas e carnes assadas 0,55 0,47 
Produtos do mar secos 0,51 0,48 
Alimentos/doces chineses 1,37 1,44 
Mercadorias de farmácia 2,83 3,16 
Produtos cosméticos e de higiene 3,09 4,04 
Vestuário para adultos 8,60 11,80 
Calçado 1,62 1,95 
Artigos de couro 6,91 9,99 
Electrodomésticos 2,52 2,33 
Mobiliário e artigos de iluminação 0,56 0,33 
Relógios e joalharia 18,59 21,80 
Combustíveis para uso doméstico 3,89 0,94 
Artigos de comunicação 3,05 2,60 
Outros 10,75 8,60 
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Índices trimestrais do volume e do valor de vendas do comércio a retalho  

Índice do volume de vendas do comércio a retalho (i) no primeiro trimestre (t) após 
o período base: 
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Índice do volume de vendas do comércio a retalho (i) no trimestre (t+1): 
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Índice do volume de vendas do comércio a retalho no trimestre (t+1): 
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Índice do valor de vendas do comércio a retalho (i) no primeiro trimestre (t) após o 
período base: 
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Índice do valor de vendas do comércio a retalho (i) no trimestre (t+1): 
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Índice do valor de vendas do comércio a retalho no trimestre (t+1): 
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itQI ,  índice do volume de vendas do comércio a retalho (i) no período (t) 

itQI ,1+  índice do volume de vendas do comércio a retalho (i) no período (t+1) 

1+tQI  índice do volume de vendas do comércio a retalho no período (t+1) 

itio QP ,,  volume de negócios do comércio a retalho (i) a preços constantes no período base (o) 

itio QP ,1, +    volume de negócios do comércio a retalho (i) a preços constantes no período (t+1) 

ioio QP ,,  volume de negócios do comércio a retalho (i) a preços correntes no período base (o) 

itVI ,  índice do valor de vendas do comércio a retalho (i) no período (t) 

itVI ,1+  índice do valor de vendas do comércio a retalho (i) no período (t+1) 

1+tVI  índice do valor de vendas do comércio a retalho no período (t+1) 

itit QP ,,  volume de negócios do comércio a retalho (i) a preços correntes no período (t) 

itit QP ,1,1 ++   volume de negócios do comércio a retalho (i) a preços correntes no período (t+1) 

iW   Ponderação do comércio a retalho (i) 
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Ligação dos índices a diferentes períodos base  

Com o intuito de facilitar as comparações dos índices do valor de vendas e do volume de 
vendas dos estabelecimentos do comércio a retalho do período base de 2008 (antigo período 
base) com o período base de Abril de 2015 a Março de 2016 (novo período base), 
multiplicam-se os índices do período base anterior por um factor de conversão. O factor de 
conversão é o rácio entre os índices do novo e do antigo períodos base para o primeiro trimestre 
de 2017. 

Exemplo:  

Factores de conversão do índice do valor e do volume de vendas： 

 

Índices para o primeiro trimestre 
 de 2017 Factor de 

conversão 
2008=100 4/2015-3/2016=100 

a b c = b / a 

Índice do valor de vendas 340,32 110,59 0,32496 

Índice do volume de vendas 277,62 113,99 0,41060 

O índice do valor de vendas (343,98) e o índice do volume de vendas (273,56) referentes 
ao primeiro trimestre de 2015 com o período base 2008 podem ser multiplicados pelo 
correspondente factor de conversão, convertendo-se para os índices com o novo período base 
(Abril de 2015 a Março de 2016). 

 

Índices para o 
primeiro 

trimestre de 2015 
Factor de 
conversão 

Índices para o 
primeiro trimestre 

de 2015 
2008=100 4/2015-3/2016=100 

a b c = a x b 

Índice do valor de vendas 
 

343,98 0,32496 111,78 

Índice do volume de vendas 273,56 0,41060 112,32 

A taxa de variação do índice não se altera devido à conversão do período base. Além 
disso, os índices apenas podem ser comparados desde que tenham um idêntico período base. 
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Explicação de termos 

Estabelecimento 
Unidade económica que exerce exclusiva ou principalmente um único tipo de actividade 
económica, num só local. 

Pessoal ao serviço 
Total de indivíduos que trabalhavam para o estabelecimento no último dia do período de 
referência. Além dos trabalhadores remunerados, incluem-se os proprietários e sócios que 
trabalham, os trabalhadores familiares não remunerados, os indivíduos ausentes em 
licença de curta duração, por motivo de doença, férias ou outro. Excluem-se os 
trabalhadores a tempo parcial ou as pessoas ausentes por tempo indeterminado. 

Volume de negócios 
Volume total de negócios efectuados pelo estabelecimento no período de referência. 
Incluem-se as receitas provenientes da prestação de serviços, pagas a crédito ou a pronto 
pagamento. Nas vendas a prestações, o valor total dos bens vendidos deve ser declarado no 
acto da venda e incluído no volume de negócios desse período. Devem ser excluídas do 
volume de negócios do período corrente, as prestações recebidas de vendas realizadas no(s) 
período(s) anterior(es). 

Volume de vendas 
Quantidade de mercadorias vendidas pelos estabelecimentos inquiridos no período de 
referência. 

Índice do volume de vendas 
Indicador que mede as variações do volume de vendas de bens depois de eliminados os 
factores que influenciam os preços, compilado através da utilização do índice de 
Laspeyres. O índice médio do volume de vendas para o período base (Abril de 2015 a 
Março de 2016) é fixado em 100.  

Índice do valor de vendas 
Indicador que mede as variações do valor de vendas dos estabelecimentos do comércio a 
retalho, compilado através da utilizção do índice de Laspeyres. O índice médio do valor de 
vendas para o período base (Abril de 2015 a Março de 2016) é fixado em 100.  

Índice de deflator 
Composto pelos índices dos respectivos bens constantes no Índice de Preços no 
Consumidor Geral e no Índice de Preços Turísticos. 
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Introduction 
The Retail Sales Survey covers establishments engaging in retail trade in Macao, and 

sales data and retailers’ opinions are collected from a sample of active establishments on a 
quarterly basis. Survey results including total value of retail sales and retailers’ opinions are 
extrapolated based on the collected data, and the retail sales value and volume indices are 
compiled accordingly. 

Explanatory Notes 
Statistical unit of the Retail Sales Survey is an establishment. The sampling frame is 

based on the business registry of the Statistics and Census Service (DSEC), supplemented with 
information from the Financial Services Bureau (DSF), and about 800 retail outlets are selected 
for the survey quarterly. Stratified random sampling is used to select the sample of 
establishments according to the economic activities and number of persons engaged. Full 
enumeration is applied to establishments engaging 20 or more persons as well as economic 
activities with fewer establishments in the respective stratum. 

When an enterprise has more than one establishment engaging in the same kind of 
economic activity, these establishments are grouped together as one multi-establishment (ME) 
statistical unit that is required to complete only one questionnaire.  

Retailers’ opinions and sales information are collected quarterly from the selected outlets 
through various means including electronic and postal questionnaires, telephone interview and 
fax. Quarterly sales information will be directly extracted from the database for those repeated 
samples of the monthly Business Climate Survey. 

Statistical Inference 
Retail Sales and Retailers’ Opinions 

Extrapolation of Survey results is in accordance with the adopted sampling method as 
follows: 

1) Estimate of total value of variable y of a retail activity: 

∑∑
= =

×=
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1 1

ˆ
h

n

i
hjihjj

hj

ywY  

 
j  a specific retail activity 

h   group of number of persons engaged 

h=1 the group of less than 5 persons engaged 

h=2 the group of 5-9 persons engaged 

h=3 the group of 10-19 persons engaged 

h=4 the group of 20 persons engaged or above 
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i  a specific establishment of the sample 

yhji  observed value of variable y of a specific establishment of the sample 

whj 
hj

hj

n
N

=  (for stratum under full enumeration, whj =1) 

nhj  number of sample establishments of a specific stratum 

Nhj  total number of establishments of a specific stratum 

 

2) Estimated variance of parameter jŶ  of a retail activity 
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fhj  Sampling fraction (
hj

hj

N
n

= ) 

shj Standard error of variable y 

 
3)  Percentage of opinions “r” of a retail activity 
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i   a specific establishment of the sample 

nhj   number of sample establishments of a specific stratum (h = group of number of 

persons engaged; j = a specific retail activity) 

Nhj   total number of establishments of a specific stratum 

hj

hj
hji n

N
w =  (weight of establishments of a specific stratum by retail activity and 

number of persons engaged ) 

)(r
hjiR    1: with answer   0: without answer 
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Sales Volume and Value Indices 

Both indices are calculated by the Laspeyres index formula. The price deflator used in the 
compilation of sales volume index is composed of the relevant price indices of the current 
Composite Consumer Price Index (CPI) (base period from October 2013 to September 2014). 
As tourist consumption of some retail industries (such as Watches, Clocks & Jewellery, Adults' 
Clothing, Leather Goods and Chinese Food Products) takes up a significant share, the price 
deflator of these industries is made up of the relevant price indices of the Composite CPI, as 
well as those of the Tourist Price Index. As from the second quarter of 2017, the Statistics and 
Census Service (DSEC) released the new retail sales volume and value indices rebased to the 
period of April 2015 to March 2016. 

The weights of sales volume and value indices are determined according to the proportion 
of sales value of each retail activity from April 2015 to March 2016. In comparison with the 
previous base period, the weights of Watches, Clocks & Jewellery, Adults' Clothing, Leather 
Goods and Goods in Department Stores had significant increases, owing to the rise in local and 
tourists’ consumption. These four categories account for relatively large shares in the sales 
volume and value indices; meanwhile, the weights of Fuels for Household Use, Motor Vehicles, 
Automotive Fuels and Goods in Supermarkets dropped as compared with the previous base 
period. The weight of each retail activity is as follows:  

 

Retail activity 2008=100 4/2015-3/2016=100 
Total 100.00 100.00 

Motor Vehicles 8.36 5.47 

Motorcycles, Parts & Accessories 1.11 0.47 

Automotive Fuels 4.48 2.01 

Goods in Supermarket 8.98 7.34 

Goods in Department Stores 12.23 14.78 

Poultry, Frozen Meat & Roasted Meat  0.55 0.47 

Dried Seafood 0.51 0.48 

Chinese Food Products 1.37 1.44 

Goods in Pharmacies 2.83 3.16 

Cosmetics & Sanitary Articles 3.09 4.04 

Adults' Clothing 8.60 11.80 

Footwear 1.62 1.95 

Leather Goods 6.91 9.99 

Household Appliances 2.52 2.33 

Furniture & Lighting 0.56 0.33 

Watches, Clocks & Jewellery 18.59 21.80 

Fuels for Household Use 3.89 0.94 

Communication Equipment 3.05 2.60 

Others 10.75 8.60 
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Quarterly Retail Sales Volume and Value Indices 

Retail sales volume index of activity (i) for the first quarter (t) after the base period: 

100

1
,,

,
1

,

, ×=
∑

∑

=

=
n

i
ioio

it

n

i
io

it

QP

QP
QI  

 

Retail sales volume index of activity (i) for quarter (t+1): 
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Retail sales volume index for quarter (t+1): 
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Retail sales value index of activity (i) for the first quarter (t) after base period: 
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Retail sales value index of activity (i) for quarter (t+1): 
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Retail sales value index for quarter (t+1): 
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itQI ,  retail sales volume index of activity (i) at period (t) 

itQI ,1+  retail sales volume index of activity (i) at period (t+1) 

1+tQI  retail sales volume index at period (t+1) 

itio QP ,,  value of retail sales at constant prices of activity (i) at base period (o) 

itio QP ,1, +  value of retail sales at constant prices of activity (i) at period (t+1) 

ioio QP ,,  value of retail sales at current prices of activity (i) at base period (o) 

itVI ,  retail sales value index of activity (i) for period (t) 

itVI ,1+  retail sales value index of activity (i) for period (t+1) 

1+tVI  retail sales value index for period (t+1) 

itit QP ,,  value of retail sales at current prices of activity (i) at period (t) 

itit QP ,1,1 ++   value of retail sales at current prices of activity (i) at period (t+1) 

iW  weight of retail activity (i) 
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Linking up Indices with Different Base Periods 

The previous series of sales value and volume indices (base period as at 2008) can be 
rescaled to the new series of indices (base period from April 2015 to March 2016) by 
multiplying the indices by a conversion factor to facilitate comparison of indices with different 
base periods. The conversion factor is the ratio of the 2008-based and the 2015/2016-based 
indices for the first quarter of 2017. 

For example: 

Conversion factors for the sales value and volume indices: 

 
Indices for the first quarter of 2017 Conversion 

factor 2008=100 4/2015-3/2016=100 
a b c = b / a 

Sales Value Index 340.32 110.59 0.32496 

Sales Volume Index 277.62 113.99 0.41060 

The 2008-based sales value index (343.98) and sales volume index (273.56) for the first 
quarter of 2015 can be rescaled to the 2015/2016-based indices by multiplying the index by the 
conversion factor. 

 

Indices for the first 
quarter of 2015 Conversion 

factor 

Indices for the first 
quarter of 2015 

2008=100 4/2015-3/2016=100 
a b c = a x b 

Sales Value Index 343.98 0.32496 111.78 

Sales Volume Index 273.56 0.41060 112.32 

Changing the base period does not affect the rate of change of an index; moreover, 
comparisons can only be made between indices with the same base period. 
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Glossary 

 
Establishment 

An economic unit that engages in one or predominantly one kind of economic activity at 
a single location. 

Persons engaged  
Total number of full-time workers in the establishment as at the last working day of the 
reference period, including paid employees, unpaid working proprietor/partners, unpaid 
family workers, and those who are absent due to sickness, vacation or other reasons; 
however, part-time workers and individuals who are absent for an indefinite period are 
excluded. 

Value of retail sales  
Total value of retail sales and receipts from rendering services during the reference 
period, irrespective of whether the sales are made in cash or on credit. The total value of 
goods sold by installment contracts should be included at the time of transaction. 
Payments received from account receivable for goods sold on credit or installment in 
earlier periods should be excluded. 

Sales volume  

Quantity of goods sold by the establishment during the reference period. 

Volume index of retail sales 
It is an indicator that measures the changes in sales volume after adjusting for price 
changes, complied using the Laspeyres index formula. The average sales volume index 
for the base period (from April 2015 to March 2016) is set as 100. 

Value index of retail sales 
It is an indicator that measures the changes in sales value of retail industries, complied 
using the Laspeyres index formula. The average sales value index for the base period 
(from April 2015 to March 2016) is set as 100. 

Price deflator of retail sales 
It is made up of the relevant price indices from the Composite Consumer Price Index 
(CPI) and the Tourist Price Index (TPI).  
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