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1. INDICE DE PRECOS NO CONSUMIDOR DE MACAU

O Indice de Precos no Consumidor (IPC), é um instrumento econémico que mede
sistematicamente as variacdes dos niveis de precos dos bens e servicos adquiridos pelos
agregados familiares

A Direccao dos Servigos de Estatistica e Censos (DSEC) procede a revisdo do periodo
base do IPC segundo as recomendacdes internacionais e 0s resultados do Inquérito aos
Orcamentos Familiares (IOF) realizado quinquenalmente, para que o IPC possa reflectir com
rigor atempada e cientificamente, a evolucdo dos pregos de Macau. Esta revisdo do periodo
base actualiza o tipo dos bens e servicos adquiridos geralmente pelos agregados familiares, as
ponderagdes e o tipo de estabelecimentos, bem como aperfeicoa o método da recolha de
precos, segundo os resultados do IOF 2007/2008.

A partir de Outubro de 2009, disponibiliza-se uma nova série do IPC com base nos
precos médios registados no periodo de Abril 2008 a Marco 2009. O IPC geral permite
conhecer como a variacdo de precos influéncia a generalidade da populacdo de Macau. O
IPC (A) e o IPC (B) reflectem as influéncias da evolugdo de precos nas diversas camadas
sociais. O IPC(A) representa 50% das familias residentes cuja despesa mensal varia entre
6.000 e 18.999 Patacas; o IPC(B) reflecte 30% das familias residentes cuja despesa esta
compreendida entre 19.000 e 34.999 Patacas.

2. ATUALIZAGAO E ATERACAO DA ESTRUTURA DE CONSUMO

Os dois componentes essenciais na elaboracéo do Indice de Pregos no Consumidor s&o:

(1) Actualizacdo do cabaz de bens e servicos mais representativos de acordo com a
estrutura de consumo actualizada, obtida a partir dos resultados do IOF e da
definicdo de ponderacéo de cada produto ou servico consumido de acordo com o
peso que cada um tem no conjunto das despesas globais;

(2) Recolha de informag&o sobre a evolugdo de precos de bens e servicos através do
inquérito aos precos no consumidor realizado mensalmente.

A estrutura do consumo obtida pelo 10F indica a percentagem que cada bem ou servico
representa nas despesas globais, ou seja, a ponderacao no IPC.

Dada a impossibilidade de avaliar a evolugcdo dos precos de todos os produtos
consumidos pelos agregados familiares, torna-se necessario seleccionar um cabaz de bens e
servigos mais representativo, para a recolha mensal da informacao sobre os precos dos bens e
servicos adquiridos geralmente pelas familias.

O IPC mede as variagbes de precos de um cabaz de bens e servicos mais
representativos em diferentes periodos. Supde-se que a quantidade e qualidade de bens de
servicos do cabaz sejam fixos, o IPC apenas reflecte as variacbes de precos ao longo do
tempo.

Os bens e servigos seleccionados para o cabaz sao items de consumo final das familias.
Séo excluidos do IPC os seguintes items: artigos em segunda mao; bens para transferir, para
investir, para poupar ou para fins lucrativos; e, outras despesas nao relacionados com o
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consumo. Nesta revisdo do periodo base, os bens e servicos introduzidos e eleminados foram

0S seguintes:

Quadro 1: Bens e servicos introduzidos e eliminados

Bens e servigos introduzidos

Bens e servigos eliminados

Carne de porco congelada ou refrigerada
Produtos para a saude

Maquina de purificar o ar

Panela vicuo

Medidor térmico

Cartdo de meméria

Aparelho de “bluetooth”

Servigos de veterinario

Vinho japonés

Figado de porco

Fazenda para vestido de senhora

Armarios
Luzes de tecto
Filme

Telefone da habitacéo

Radio e gravador portatil

Bilhete para entrar em museu

Reparagdo de rel6gios

O novo IPC baseia-se num cabaz composto por 709 produtos (bens e servigos), mais
48 items do que no periodo base anterior, que compdem as seguintes 11 seccdes:

Bens e servigos

Produtos alimentares e
11 secgdes bebidas ndo alcodlicas

Vestudrio e calgado

RefeicGes fora de
casa

Produtos alimentares
43 classes

Peixes e produtos do
89 grupos mar

Produtos horticolas

Peixe vivo ou fresco
161 sub-grupos

Peixes do mar, secos

Peixe vivo ou fresco
227 items de agua salgada

de 4gua salgada

Peixe vivo ou fresco

709 bens ou servigos | Fio amarelo

Garoupa
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O peso de todas as seccOes de bens e servigos altera com relacdo ao total das despesas,
devido @ mudanca do nivel e da estrutura de consumo dos agregados familiares. No IPC geral
calculado através do novo periodo base, as ponderacdes das seccbes de produtos alimentares
e bebidas nédo alcodlicas, o vestuario e cal¢ado, a habitagdo e combustiveis aumentaram 3,7;
2,1 e 1,0 pontos percentuais, respectivamente, face ao periodo base anterior. Por seu turno, as
seccOes de educacdo e de comunicacbes desceram 6,0 e 1,2 pontos percentuais,
respectivamente.

As ponderacOes das seccdes de produtos alimentares e bebidas ndo alcodlicas, e,
habitacdo e combustiveis representam 55,6% do IPC, ou seja, mais 4,8 pontos percentuais,
pelo que influenciam mais o IPC do que outras secgdes.

Em todas as seccOes de bens e servicos do IPC (A) e do IPC (B), as secches de
produtos alimentares e bebidas ndo alcodlicas, de habitacdo e combustiveis, de produtos e
servicos diversos e de transportes também alcongaram um peso maior.

Quadro 2: Ponderacdes das sec¢des do IPC 4/2008-3/2009=100

Seccéo IPC geral IPC(A) IPC(B)
Ponderagéo total 100,00 100,00 100,00
zlr:(;jéultigzs alimentares e bebidas néo 3278 36,94 32,59
Bebidas alcodlicas e tabaco 1,12 1,44 1,06
Vestuério e calcado 6,75 4,82 7,63
Habitacdo e combustiveis 2282 27,22 20,76
Egﬁlzr;zr;oer;gorr(izgestlco e materiais de 313 219 3.60
Saude 2,90 2,71 2,91
Transportes 7,88 5,78 8,04
Comunicages 3,52 422 3,32
Recreacdo e cultura 5,93 4,71 6,45
Educacao 5,16 4,00 5,03
Produtos e servicos diversos 8,02 5,96 8,60

* Os totais podem ndo corresponder & soma das parcelas, devido a arredondamentos.

3. INQUERITO AOS PRECOS

Dada a impossibilidade de recolher a informagdo sobre os precos de todos os
estabelecimentos do comércio a retalho, adoptou-se 0 método de amostragem que consiste na
seleccdo de lojas representativas para realizar a inquiricdo, executada por agentes de
inquérito e censos que recolhem regularmente os precos dos bens e servicos. Através dos
sucessivos inquéritos aos precos, as variages de precos podem ser comparadas e pode
calcular-se o IPC mensal.

Para garantir uma representatividade satisfatoria e assegurar a exactidao do célculo do
IPC, a seleccdo dos estabelecimentos baseia-se nos seguintes factores:
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1) peso de bens e servigos em relacdo ao total das despesas: quanto maior for o seu
peso, maior € o numero de estabelecimentos necessarios para recolhar os pregos.

2) variacdo de precos: aumenta-se 0 numero de estabelecimentos para observar a
variacdo dos precos de bens e servicos, a fim de elevar a objectividade sobre a
amplitude, ascendente e decrescente, dos pregos.

3) fornecimento do mercado: seleccionar mais estabelecimentos para observar itens
de fornecimento instavel.

Quadro 3 : Itens recolhidos pelo IPC, segundo a secgéo

NO
y ) Estabelecimentos
Secc¢do Bens e servigos Precos
/tendas
Produtos alimentares e bebidas néo 263 5.850 372
alcodlicas
Bebidas alcoolicas e tabaco 9 116 37
Vestuéario e calcado 85 1.065 154
Habitag&o e combustiveis® 16 110 65
Equipamento doméstico e materiais de
utilizacdo corrente 68 608 115
Satde 46 357 110
Transportes 47 192 96
Comunicac6es 21 44 17
Recreacdo e cultura 85 535 198
Educacio 11 39 16
Produtos e servicos diversos 58 447 169
Total 709 9.363 1.096"

(a) Exclui as unidades de alojamento (U.A.) do inquérito as rendas e habitag&o social;

(b) Em 253 destes estabelecimentos recolheram-se precos de bens e servigos que correspondem a mais do que
uma seccao.

Como os vendedores de rua representam uma fatia importante no comércio a retalho de
Macau, eles também estdo incluidos na seleccdo de estabelecimentos, nomeadamente, 0s
vendedores que possuem a licenca de actividades e tém um lugar fixo para venda, bem como
os arrendatarios dos mercados municipais que vendem produtos alimentares frescos e flores
frescas.

Na medida do possivel foram seleccionados o0s estabelecimentos localizados em
diferentes zonas para cada bem e servico, a fim de refletir a diferenca de precos de cada zona.
A maior proporcdo de estabelecimentos do comércio a retalho situa-se nas freguesias de St°
Anténio, da Sé e da N@ Sr? de Fatima, com 30,8%; 26,8% e 17,4% respectivamente. Por seu
turno, a percentagem dos estabelecimentos localizados na Taipa subiu acentuadamente 7,2%,
devido ao continuo aumento da popula¢do. Em contrapartida, os estabelecimentos situados
nas freguesias de Sao Lourenco e de Sdo Lazaro diminuiram 9,3% e 8,2%, respectivamente.
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Quadro 4 : Distribuicdo geogréafica dos estabelecimentos por freguesia
%

Freguesia Periodo base anterior Novo periodo base
Freguesia de St°® Antonio 30,0 30,8
Freguesia de Sé 29,3 26,8
Freguesia de N?. Sr®. de Fatima 18,0 17,4
Freguesia de S&o Lourenco 10,4 9,3
Freguesia de Sdo Léazaro 9,0 8,2
Ilha da Taipa 3,2 7,2
Ilha de Coloane 0,1 0,1

Os trabalhadores externos da DSEC, recolhem os precos de acordo com a descricédo
dos bens e servicos previamente definidos e as instrucfes indicadas no questionério.

O registo de precos, deve obedecer a determinados pontos:

1) O preco refere-se a transacgdo a retalho liquidada a pronto pagamento, incluindo
taxas, mas liquido de dsecontos.

2) Considera-se que um preco é liquido de descontos, quando o produto esta em
promocdo ou em desconto durante um periodo prolongado, bem como quando o
seu fornecimento é razoavel.

A periodicidade de recolha de precos é determinada segundo as flutuagGes de precos e
as caracteristicas dos bens e servigos. Assim, para produtos em que se verificam frequentes
oscilacBes de precos, como € o caso dos produtos alimentares frescos, a recolha de precos
efectua-se duas vezes por semana. Para os restantes produtos alimentares, a frequéncia é
geralmente mensal. Para outros bens e servigos, a recolha pode ser trimestral, semestral ou
anual. No entanto, para o grupo de produtos cujos precos sdo fixados administrativamente,
foi definida que a recolha de precos se procede no més de Janeiro de cada ano. No momento
em que se verifica a actualizacdo dos precos destes produtos, ela é imediatamente
considerada no calculo do indice.

Durante a recolha de precos, quando existem pregos de determinados produtos que se
desconhecem porque: ndo se consegue contactar um estabelecimento, esta fechado; o produto
esta esgotado, entdo adoptam-se 0s seguintes métodos:

1) Produto esgotado: supde-se que 0s precos dos bens ou servicos permanecem
inalterados, utilizando-se assim os pre¢os do periodo anterior.

2) Estabelecimento fechado temporariamente: estimam-se as variagfes de precos dos
mesmos bens vendidos por outros estabelecimentos.

Quando um produto esta esgotado por um periodo bastante longo, ou as caracteristicas
dos bens tiverem alteracGes significativas, como: embalagem, dimenséo, unidade de medida,
etc., € necessario proceder a substituicdo do bem, que deve obedecer aos seguintes critérios:

1) Pertencer ao mesmo item de bens e servicos;
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2) Ser substituido por um bem de qualidade e caracteristicas semelhantes;
3) Ser substituido por uma marca semelhante ou mais popular.

Se um bem for substituido, a sua ponderacao € atribuida ao novo bem, assumindo-se que
até a data da sua entrada no cabaz teve uma variacdo de precos semelhante a do bem
substituido.

Quanto ao processo de substituicdo dum estabelecimento, deve obedecer aos seguintes
critérios:

1) Vender produtos semelhantes;

2) Apresentar um volume de vendas semelhante;

3) Situar-se 0 mais proximo possivel do estabelecimento substituido, por exemplo na
mesma freguesia;

4) Possuir um tipo de clientes semelhantes.

4. RENDAS DE HABITAGCAO

As rendas de habitacdo do IPC reflectem a evolugdo das rendas das unidades de
alojamento (U.A.), as quais incluem as unidades de alojamento da habitacdo privada e social.

Recolhe-se trimestralmente informacgdes de rendas junto de cerca de 400 unidades de
alojamento privado que se dividem em trés grupos. As unidades de alojamento sdo visitadas
por entrevistadores ou indirectamente pelo Sistema de Entrevistas Telefonicas
Computorizadas (CATI) a fim de recolher informagdes, durante um més, de um grupo. No
caso de: ndo ser contactado; a unidade estar ocupada pelo proprietario ou desocupada, sera
substituida por outra unidade de alojamento de acordo com a freguesia em que se localiza e a
area util.

As informagdes recolhidas mensalmente sobre rendas conjuntamente com as
informacdes dos outros dois grupos dos dois meses anteriores, consideram-se como dados do
préprio més. Comparam-se as informacdes de 400 unidades de alojamento deste més com as
do més anterior. As rendas das mesmas unidades de alojamento serdo compiladas segundo a
freguesia e a area util para calcular a renda média e o indice. O indice global é apurado com
base na pondera¢do media das unidades de alojamento de acordo com a freguesia e area Util.

As rendas das unidades de alojamento da habitacdo privada abrangem os agregados
familiares que nela residem, aplicando-se o método de “Rental Equivalence Approach”, ou
seja, supondo que as variagdes das rendas e a area Util sdo semelhantes as de outras unidades
de alojamento da mesma freguesia, o indice apura-se através da ponderacdo das rendas
imputadas pelo proprietario da unidade.

As rendas das unidades de alojamento da habitacdo social sdo fornecidas
trimestralmente pela Direccdo dos Servicos de Habitacdo (DSH). Apuram-se as rendas
médias e o indice com base no total de rendas e area util das mesmas unidades de alojamento
da habitacdo social arrendadas durante os dois trimestres anteriores.

No final, ponderam-se os indices: da habitacdo privada; da undidade de alojamento,
ocupada pelo proprietério e de habitacdo social, e calcula-se o IPC.
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5. METODO DE CALCULO DO iNDICE
O célculo do IPC realiza-se em trés etapas:

Primeira: céalculo dos precos médios de cada bem ou servigo. Os precos medios de
produtos alimentares frescos sdo apurados por media aritmeética simples. Segundo as
recomendac0es internacionais, 0s pregos médios de outros bens e servicos sdo calculados por
média geométrica, minimizando-se assim as influéncias dos precos médios quando existe
grande divergéncia no pre¢o do mesmo bem ou servico.

Segunda: calculo do indice basico. Analisada a metodologia utilizada
internacionalmente ou nas regides vizinhas, foi introduzido o indice em cadeia para
calcular o indice basico dos produtos. As variacdes obtidas pela comparagdo dos pregos deste
periodo base (t) com os do periodo anterior (t-1), multiplicam-se os indices do periodo
anterior. N&do é necessario comparar directamente com o periodo base, o que facilita a
estimacéo de pregos desconhecidos e 0 processo de substituicao.

E frequente proceder-se & substituicdo de produtos, devido ao desenvolvimento rapido
do mercado de bens. Quando se conseguem registar precos de produtos de substituicdo
durante dois meses consecutivos através da utilizagdo do indice em cadeia, estes podem ser
incluidos no indice mensal. Assim, os resultados obtidos correspondem a evolucdo do
mercado de consumo, sendo o IPC mais preciso e representativo.

Terceira: a ponderacdo média do indice basico permite compilar indice do nivel mais
elevado, nomeadamente indice de item, indice de subgrupo, indice de grupo, indice de classe,
indice de seccdo e IPC geral. A semelhanca de outros paises ou territérios, Macau também
adoptou a metodologia do indice de Laspeyres para calcular o IPC. A formula é a seguinte:

N, : N pj
2 Pl * i, 2 W,y *
Ly = *100 ou I, =" Pl %100
; Pl * Ay ;Wj(to)
onde :
i — Produto (bem ou servico)
N — Numero total de produtos
t, — Periodo base
t — Periodo corrente
pj(t) — Preco do produto j no periodo corrente t
Pi,,  — Precodo produto jno periodo base, t
Qi) — Quantidade do produto j consumida no periodo base t,
Wj(to) — Ponderacéo do produto j no periodo base t,
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Férmulas usadas no calculo do IPC — Preco médio de bens ou servigos

Produtos alimentares frescos:

h -
Z Pl
pmj(t) == h

pmj(t) — Preco médio do produto j no periodo corrente t

pj(t) — Preco do produto j observado em cada estabelecimento no periodo corrente t

h — NuUmero de pregos do produto j recolhidos

Outros bens e servigos:

Pmj, = H(Pj(t))l/h

pmj(t) — Preco médio do produto j no periodo corrente t

pj ® —Preco do produto j observado em cada estabelecimento no periodo corrente t

h —Numero de precos do produto j recolhidos

indice basico por bens ou servigos

li.. = pm) O li
Joy = mi Jiea

PMJ 1y
j ) — Indice de bem ou servigo j no periodo corrente t
pmj, — Preco médio do bem ou servigo j no periodo corrente t
PMiy Preco médio do bem ou servigo j no periodo anterior t-1
Ij(H) — indice de bem ou servico j no periodo anterior t-1
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indice de item

ZWJ (to) =1 ()

. _j=
iy =—
z WJ (to)
j=1
iy — indice do item i no periodo corrente t
Wj(to) — Ponderacéo de cada bem ou servico j no item i, no periodo base tq
n — NuUmero de bens ou servigos no item i

indice de subgrupo

n - -
2 Wi,y * i
-1

n
2 Wi (ty)
-1

Iu(t) =

lu @ indice do subgrupo u no periodo corrente t
Wi(to) — Ponderacédo de cada item j no subgrupo u, no periodo base t,
n — Numero de items no subgrupo u

indice de grupo
r
*
2 W,y * lug

_u=1
19 ="
Zwu(to)
u=1

|9 € indice do grupo g no periodo corrente t

Ponderacédo de cada subgrupo u no grupo g, no periodo base t,

r — NuUmero de subgrupos no grupo g
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indice de classe

y
ng(to) =19,

_ o=t
Ic,) = ;
2 g,
g=1
IC,) — Indice do classe ¢ no periodo corrente t
Wg,, — Ponderacéo de cada grupo g na classe ¢, no periodo base to
y — NuUmero de grupos na classe ¢

indice de seccéo

\
*
ZWC(to) Ic,

_ c=1
IS¢ = ——
2 We,,
c=1
|5(t) — indice da secg#o s no periodo corrente t
Wc(to) — Ponderacéo de cada classe ¢ na sec¢éo s, no periodo base to
v — NuUmero de classes na secgao s

indice de Precos no Consumidor ( IPC)

z
*
ZWS(to) IS,
s=1

CPI, = -

ZWS (to)

s=1
CPI o indice dos precos no consumidor no periodo corrente t
Ws(to) — Ponderagdo de cada secgéo s do IPC no periodo base to
z — Numero de secgdes que integram o IPC
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6. LIGACAO DO IPC AOUTROS COM PERIODOS BASE DIFERENTES

Apdbs a revisdo do periodo base do IPC, ndo se podem estabelecer directamente
comparacgOes entre os periodos base anteriores e recentes. Por esse motivo, o IPC do anterior
periodo base multiplica-se por um coeficiente para se obter o IPC do novo periodo, e assim
se poder efectuar ligacdo e comparacédo entre IPC de periodos base diferentes. Nesta reviséo,
o coeficiente é igual ao quociente do IPC em Setembro de 2009 entre o periodo base
2004/2005 e 2008/2009.

Os indices de 041- Renda actual de habitacéo de Setembro 2009 com base 2008/2009 e

2004/20045 sdo 100,78 e 178,37, respectivamente; o valor de coeficiente de conversdo é:
100,78 + 178,37=0,5650

Assim, os indices de 042- Renda imputada de habitacdo de Setembro 2009 com base
2008/2009 e 2004/20045 sdo 97,80 e 166,00, respectivamente; o valor de coeficiente de
conversdo é:

97,80 + 166,00=0,5892

Por outro lado, os indices de 041- Renda actual de habitacdo e 042- Renda imputada
de habitacdo de Novembro 2008 com base 2004/20045 sdo 181,86 e 173,00,
respectivamente; os valores de coeficiente de converséo sao:

Renda actual de habitacdo=181,86 x 0,5650=102,75

Renda imputada de habitacdo=173,00 x 0,5892=101,93

Deste modo continua a ser possivel estabelecerem-se comparagdes entre as series do
IPC de qualquer periodo base.

7. DIVULGACAO DOS RESULTADOS

Divulgam-se mensalmente os dados actualizados e as variaces do IPC-G, IPC-A e
IPC-B sob a forma de Folha Répida e sdo colocados no website da DSEC
(http://www.dsec.gov.mo) no mesmo dia em que sdo divulgados. Encontra-se a funcéo
“Base de dados relativo a séries estatisticas temporais” neste website, no sentido de facilitar
a consulta de dados dos periodos anteriores por parte de utilizadores de informacéo.

O relatério anual do IPC apresenta uma analise detalhada sobre a evolugdo global do
IPC e a influéncia que as variagdes das sec¢bes tém no IPC-G no ano de referéncia.

Paralelamente, os dados do IPC também constam do Boletim Mensal Estatistica,
Anuario Estatistico e Macau em NUmeros.
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1. CONSUMER PRICE INDEX OF MACAO

The Consumer Price Index (CPI) is an economic indicator that systematically measures
the changes in the price level of consumer goods and services purchased by households.

In order to ensure that the CPI can reflect consumer price changes of Macao in an
accurate, timely and scientific manner, the Statistics and Census Service (DSEC) conforms to
international recommendations in rebasing the CPI once every 5 years, in accordance with the
results of the Household Budget Survey (HBS). The current round of rebasing was carried
out according to the results of the 2007/2008 HBS, which included updating the type and
relative importance of goods and services generally purchased by households, type of outlets,
as well as improving the method of collecting price data.

The new CPI series, taking April 2008 — March 2009 as the base period, have been
available since October 2009. The Composite CPI reflects the impact of price changes on the
general population, while the CPI-A and CPI-B reflects the impact of price changes on
households of different expenditure ranges. The CPI-A relates to about 50% of households,
which had an average monthly expenditure of MOP 6,000 to MOP 18,999; the CPI-B relates
to about 30% of households, which had an average monthly expenditure of MOP 19,000 to
MOP 34,999.

2.  UPDATING AND CHANGES OF CONSUMPTION STRUCTURE
Two types of information are required for compiling the CPI:

(1) An updated basket of goods and services based on the latest consumption pattern
derived from the results of HBS, and the relative importance of individual goods
and services according to the percentage share to the total consumption expenditure
of households.

(2) Price changes of the respective goods and services collected from the monthly
Price Survey.

Consumption pattern of households and the relative importance of individual goods and
services to the total expenditure are the basis to determine the weight of the goods and
services of the CPI. While it is impossible to evaluate the price changes of all consumption
goods and services, a representative “basket” of goods and services is therefore selected,
comprising consumption products usually purchased by households.

The CPI measures the price changes of the items in the basket of goods and services at
various periods, while the quantity and quality of the items are held constant; hence, the CPI
reflects the pure price changes over time.
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The goods and services in the basket are final consumption items of households;
therefore, second-hand goods; goods for transfer; investment, saving or profit-making
products; as well as non-consumption expenditure are excluded from the CPI calculation. In
the current round of CPI rebasing, addition and deletion of the goods and services are given
below:

1- Addition and Deletion of some of the goods and services

Addition Deletion
Frozen or chilled pork Pork liver
Health products Clothing material for women
Air purifier Combination wall unit
Vacuum cooker Ceiling light
Thermometer Film
Memory card House telephone
Bluetooth device Portable radio cassette player
Veterinary services Admission fee to museums
Japanese rice wine Repair of clock and watch

The new CPI basket comprises 709 items of goods and services, categorized into 11
sections, an increase of 48 items from the previous basket. Structure of the basket is given as
follows:

Basket of Goods & Services

11 Sections: Food & Non-Alcoholic Beverages Clothing & Footwear
|
| |
43 Classes: Food Meals bought away from home
|
| |
89 Groups: Fish and Seafood Vegetables
|
| |
161 Subgroups: Live or fresh fish Dried seafood
[
| |
227 ltems: Live or fresh salt-water fish Live or fresh fresh-water fish
|
| |
709 Goods or Services: Golden thread Grouper
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The relative importance of individual section of goods and services to the total
expenditure changes alongside with the changes of the expenditure level and consumption
pattern of the households. For the 2008/2009-based Composite CPI, relative importance of
Food & Non-Alcoholic Beverages; Clothing & Footwear; and Housing & Fuels increased by
3.7, 2.1 and 1.0 percentage point respectively. On the contrary, relative importance of
Education and Communication decreased by 6.0 and 1.2 percentage points respectively.

The relative importance of Food & Non-Alcoholic Beverages; and Housing & Fuels
altogether account for 55.6% of the Composite CPI, an increase of 4.8 percentage points,
implying their movements may bring about significant impact on the CPI.

For CPI-A and CPI-B, the relative importance of Food & Non-Alcoholic Beverages;
Housing & Fuels; Miscellaneous Goods & Services; and Transport lead among the various
sections of goods and services.

2 - Relative Importance of the Consumer Price Index by Sections
4/2008 - 3/2009 = 100

Section Composite CPI CPI-A CPI-B
Total 100.00 100.00 100.00
Food & Non-Alcoholic Beverages 32.78 36.94 32.59
Alcoholic Beverages & Tobacco 1.12 1.44 1.06
Clothing & Footwear 6.75 4.82 7.63
Housing & Fuels 22.82 27.22 20.76
Household Goods & Furnishings 3.13 2.19 3.60
Health 2.90 2.71 291
Transport 7.88 5.78 8.04
Communication 3.52 4.22 3.32
Recreation & Culture 5.93 471 6.45
Education 5.16 4.00 5.03
Miscellaneous Goods & Services 8.02 5.96 8.60

*Figures may not add up to the total due to rounding.

3. COLLECTION OF PRICE DATA

As it is impossible to price all retail outlets, a representative group of retail outlets is
selected where prices of the goods and services are collected regularly. The continuous Price
Survey enables comparisons of the price movements and compilation of the monthly CPI.

To ensure an adequate representation of the outlets and the accuracy of the CPI,
selection of retail outlets is carried out according to the following criteria:
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1) Relative importance of individual goods and services to the total
expenditure — more outlets are selected for goods and services with higher
significance of relative importance.

2) Price fluctuations — for those goods and services with frequent price
fluctuations, more outlets are selected to monitor the price changes that
aims to enhance the objectivity of the price movements.

3) Market supply — for the goods and services with unstable supply, more
outlets are selected for observation.

3 - Items collected by CPI section

No.
Section Goods and Services Prices Outlets/Stalls
Food & Non-Alcoholic Beverages 263 5,850 372
Alcoholic Beverages & Tobacco 9 116 37
Clothing & Footwear 85 1,065 154
Housing & Fuels® 16 110 65
Household Goods & Furnishings 68 608 115
Health 46 357 110
Transport 47 192 96
Communication 21 44 17
Recreation & Culture 85 535 198
Education 11 39 16
Miscellaneous Goods & Services 58 447 169
Total 709 9,363 1,096

(&) Excluding housing units of Rent Survey and social housing
(b) Of which 253 outlets are subject to the price collection for more than one section of goods and services

Moreover, street hawkers take up a significant share of the local retail sector, they are
also included in the selection of outlets. These are licensed street hawkers operating in fixed
locations, as well as street stalls selling fresh food and flowers adjacent to the municipal
markets.

For each item of goods and services, the outlets selected for price collection are located
at different areas in order to reflect the price variations among various districts. The
proportion of outlets selected is higher in the Parish of Santo Anténio, Sé, and N? Sr de
Fatima, which accounted for 30.8%, 26.8% and 17.4% of the total respectively. Attributable
to the continuous increase of population living in the Taipa Island, the percentage share of
outlets selected rose significantly to 7.2%; however, the respective share of outlets selected in
the Parish of Sdo Lourenco and S&o Lazaro decreased to 9.3% and 8.2% respectively.
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4 - Distribution of outlets by Parish
%

Parish 2004/2005 - based CPI1 | 2008/2009 - based CPI
Santo Antonio 30.0 30.8
Sé 29.3 26.8
N?.Sr®.de Fatima 18.0 17.4
S8o Lourencgo 10.4 9.3
Séo Lazaro 9.0 8.2
Taipa 3.2 7.2
Coloane 0.1 0.1

Prices are collected by enumerators who record the price information according to the
specifications stated. The enumerators are required to follow the criteria below:

1) Sales price refers to retail transaction settled in full payment, including
taxes and netting out the discounts;

2)  The discount price of promotional or sales item is accepted under the
conditions that the supply of goods is reasonable, the promotion or sale is
going to last for a certain period and such discount is applicable to all
customers.

The price collection schedule is established according to the characteristics and the
extent of price fluctuations of the goods and services. On account of the frequent price
changes of fresh food, prices are collected twice a week when prices for other food items are
usually collected once every month. Price collection schedule for the other sections of goods
and services is carried out on a quarterly, half-yearly or annual basis. As regards prices of the
items set by administrative measures, price collection is usually scheduled for every January,
while the adjusted prices will be incorporated immediately to the CPI calculation once
officially announced.

Under circumstances when price information is unavailable due to temporary stock
shortage, suspension of business, etc., the missing price information will be treated with the
following methods:

1)  Temporary stock shortage — the missing price is imputed with the last
observed price, assuming zero price change during the two periods.

2)  Temporary suspension of business — price movement of the items sold in
this outlet is imputed by that of the other outlets selling similar goods.

If stock shortage becomes permanent or the characteristic(s) such as packaging,
specifications, unit of measurement, etc. of an item have changed significantly, substitution
process of the respective item will be carried out using the following criteria:
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1)  The replacement item belongs to the same kind of goods and services
being substituted;

2)  Having similar quality and characteristics of the substituted item;

3)  The replacement brand has to be a more popular brand than the one being
substituted.

The relative importance of the substituted item is then attributed to the new item,
assuming that the price movement of the new item, prior to its selection, is going in the same
direction as the substituted item.

For the substitution process of outlet, the replacement outlet needs to satisfy the
following criteria:

1)  Selling similar goods;
2)  Having similar sales volume;

3)  The location is close to the substituted outlet, for example, within the same
Parish;

4)  Having similar type of clientele.

4. RENTAL FOR HOUSING

Rent Index of the CPI reflects the rent movements of the housing units, which includes
private housing units and social housing.

Rent data on private housing are collected from about 400 housing units every quarter.
The samples are divided into three groups and enumerators collect rent information from
each of these groups per month, either by direct face-to-face interview or using the Computer
Aided Telephone Interviewing (CATI). For the non-contact, owner-occupied and vacant units,
they will be substituted according to the location and usable floor area.

Rent information collected for the current month is combined with that of the past two
groups and compared with the data of the previous month compiled using the same method.
Identical units with rent information are chosen to calculate the average rent and index of
each Parish and usable floor area. The overall Rent Index is the weighted average of all the
Parishes and usable floor areas.

Rental for private housing also takes into account households living in owner-occupied
units. Rent information on these units is measured by the “Rental Equivalence Approach”,
assuming that the rent movement is identical to that of the units actually leased in the same
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Parish and usable floor area. Rent Index of owner-occupied units is the weighted average of
these units.

Rental for social housing is provided quarterly by the Housing Bureau. Based on the
information obtained, the average rent and rent index of social housing are compiled by
comparing the total value of rents and total floor area of the identical social housing units
leased in the past two quarters.

Lastly, individual index of private housing, owner-occupied housing and social housing
units are incorporated to the CPI according to their relative importance.

5. COMPILATION OF INDEX

Compilation of the CPI is carried out in three stages:

The first stage calculates the average price for each item of goods or service. For fresh
food, the average price is the simple arithmetic mean of the prices collected. For other goods
and services, according to the international recommendations, the average price is the
geometric mean to minimize the effect of significant price variations to a particular item.

The second stage is the compilation of the Simple Price Index. Chained index is used in
the compilation of the Simple Price Index of the item, i.e. changes of the average price of the
current period (t) and previous period (t-1) is multiplied with the index value of the previous
period. Chained index implies comparison of the average price between the current and
previous periods, which will facilitate estimation of missing price and substitution of goods
and services.

Rapid turnover of new products in the marketplace induces frequent substitution of
items. Using chained index, a replacement item can be included in the compilation of the
monthly index after two successive price collections. The index will be more accurate and
representative, while the data will be able to keep pace with the changes of the consumption
market.

The third stage is the compilation of a higher level index that is the weighted average of
the Simple Indices, namely Item Index, Subgroup Index, Group Index, Class Index, Section
Index and, lastly, the CPI. Similar to many other countries, Laspeyres Index is used in the
calculation of the CPI of Macao, as follows:

M=

. : N pi
>, Pl ") ZWJ ¥
*100 or I j=1 P (to)

pj (to) *q (t) ZWJ (to)

j=1

1l
JUN

.MZ

I
JuN

*100

t =
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where :

i — Specific goods or services (product)
N — Number of goods and services
t, — Base period
t — Current period
pj(t) — Price of product j at current period t
pj(to) — Price of product j at base period tq
Qi) — Quantity of product j consumed at base period t,

Wj,,, — Weight of product j at base period to

Formulas used in the compilation of the CPI - Average price of goods or services

Fresh food:
h -
Z Pl
j=1

h

pmj(t) — Average price of product j at current period t

pmj(t) =

Pl — Price of product j observed at each outlet at current period t

h — Number of prices collected for product j

Other goods and services:

Pmjy, = H(Pj(t) )llh

pmj(l) — Average price of product j at current period t

i — Price of product j observed at each outlet at current period t
Pl
h — Number of prices collected for product j

Simple Index of goods or services:

PMjy o o
j,=—""=*Ij,_
(t) PMi . 4 (t-1)

1 ) — Index of product j at current period t
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pMj — Average price of product j at current period t
PMj, sy — Average price of product j at period t-1

P — Index of product j at period t-1

Item Index
Z WJ (to) * Ij (t)
j=1

z WJ (t)
j=1

|I([) =

iy — Item Index i at current period t
Wj(to) — Weight of each product j of item i at base period to
n — Number of products of item i

Subgroup Index

n
-
ZW'mo) I

_=

Uy =—=
ZW' (t)
j=1
lu — Subgroup Index u at current period t
Wi(to) — Weight of each item i of subgroup u at base period t,
n — Number of items of subgroup u
Group Index
r
Z;WU«O) *lug,
9y ==
2 Wug,
u=1
19 ) — Group Index g at current period t
Wu, — Weight of each subgroup u of group g at base period t,
r — Number of subgroups of group g
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Class Index

y

2 WG, * 19
_ 9=t
Ic) = S
2 Wy,
g=1
Ic, — Class Index c at current period t
Wg — Weight of each group g of class c at base period t,
y — Number of groups of class ¢

Section Index

\"
*
ZWC(to) Ic,

c=1
Vv
> Weg,,
c=1

— Section Index s at current period t

Ism =

IS¢

We — Weight of each class c of section s at base period ty

% — Number of classes of section s

Consumer Price Index (CPI)

7
*
ZWS(m IS,
=1

— S
CPI ® = -
ZWS (to)
s=1
CPI — Consumer Price Index at current period t
Ws(to) — Weight of each section s of CPI at base period t,
z — Number of sections of CPI

6. LINKING UP CPI SERIES WITH DIFFERENT BASE PERIODS

After rebasing of the CPI, indices of different base periods cannot be compared directly;
however, the old CPI series can be rescaled to the new series by multiplying the index by a
conversion factor. In the current round of rebasing, the conversion factor is the quotient of the
2004/2005-based and the 2008/2009-based CPI for September 20009.
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The indices of the 2008/2009-based and the 2004/2005-based Actual rentals for
housing for September 2009 are 100.78 and 178.37 respectively; value of the conversion
factor equals:

100.78 + 178.37=0.5650

Similarly, indices of the 2008/2009-based and the 2004/2005-based Imputed rentals for
housing for September 2009 are 97.80 and 166.00 respectively; value of the conversion
factor equals:

97.80 + 166.00=0.5892

For instance, indices of the 2004/2005-based Actual rentals for housing and Imputed
rentals for housing for November 2008 are 181.86 and 173.00 respectively, which can be
rebased to the 2008/2009-based and linked to the new series, as follows:

Actual rentals for housing: 181.86 x 0.5650=102.75
Imputed rentals for housing: 173.00 x 0.5892=101.93

With this method, the 2004/2005-based CPI can be rebased to 2008/2009-based CPI to
facilitate direct comparison.

7. DATA DISSEMINATION

Latest information and changes of the Composite CPI, CPI-A and CPI-B are published
monthly in a Brief Report. Meanwhile, respective information and statistical tables are
uploaded simultaneously on the DSEC website (www.dsec.gov.mo). In addition, the website
has a Time Series Database to facilitate data users to search for data of the previous periods.

An annual report on the CPI is published that provides detailed analysis of the changes
of the consumer prices, sections and their impacts to the overall CPI.

Furthermore, information on the CPI is also released in various publications of official
statistics such as the Monthly Bulletin of Statistics, Yearbook of Statistics, Macao in Figures,
etc.
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IPC A-ELN EE 3
IPC-G FEN Py
IPC-A S O ECE S
IPC-B SRR L ErE S

IOF Befediin g

- F¥EEL T

0* [ SV S SLES 3
% A

R DT SR PRIRA B

Siglas e sinais convencionais

IPC indice de precos no consumidor

IPC-G indice de precos no consumidor ( geral)

IPC-A indice de pregos no consumidor ( A)

IPC-B indice de precos no consumidor (B)

IOF Inquérito aos Or¢camentos Familiares

- Valor absoluto igual a zero

0* Resultado inferior a metade da unidade adoptada
% Percentagem

Anexo : Seccdes de bens e servicos

Symbols and Abbreviations

CPI Consumer Price Index

Composite CPI Composite Consumer Price Index
CPI-A Consumer Price Index (A)

CPI-B Consumer Price Index (B)

HBS Household Budget Survey

- Absolute value equals zero

0* Less than half of the unit employed
% Percent

Appendix: Subgroups of Goods and Services
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